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UVODNiI SLOVO

azeni ¢tenari naseho newsletteru,

priblizil se ¢as, kdy se ohliZime za uplynulym
rokem a hodnotime spole¢né vykonanou
praci. Dovolte mi Vam vsem, ¢lenlm Institutu pro regu-
laci hazardnich her, upfimné podékovat za vasi celoro¢ni
snahu, profesionalitu a odhodlani. Vase nasazeni a spo-
luprdace jsou pro nas nenahraditelné a pfispivaji k ddlezi-

tym krok{m, které v nasi oblasti spolecné podnikame.

Rok 2024 byl plny naro¢nych vyzev spojenych s novou
regulaci hazardnich her a implementaci jejich novych

pravidel.

V IPRH jsme pro Vas cely rok sledovali veSkeré aktuality
a prinaseli Vam je prostrednictvim naseho informacniho

servisu nebo pravidelnych newsletter(.

| v letosnim roce probéhla fada dulezitych jednani. At uz
se jednalo o schizky se zdkonodarci, se zastupci Minis-
terstva financi, Ministerstva primyslu a obchodu, Minis-
terstva vnitra, Svazu mést a obci CR, Narodniho monito-
rovaci stiediska, Uradu vlady nebo Ufadu pro ochranu

hospodarské soutéze.

Vzajemnou kooperaci s Ministerstvem financi jsme pod-
trhli nejen U&asti pan Feditele Saba na podzimnim setka-
ni ¢lent IPRH, kterého jste se mohli zeptat na vSe co vas
trapi. Ale i spoleénym workshopem k chystané novele

reportovaci vyhlasky, kterou oc¢ekavame v pfistim roce.

Pfipravili jsme rovnou dvé konference, které se konaly
vramci ¢tvrtého roéniku Tydne Zodpovédného hrani.
Kromé Narodni konference k hazardnimu hrani jsme
usporadali prvni mezindrodni konferenci Praha jako Srd-
ce Zodpovédného hrani, ktera prilakala celou radu
zahrani¢nich expertl na oblast bezpec¢néjsiho hrani
a moderni technologie. A jeji vyznam resonoval nejen

u nas, ale i v zahranici.

Zavér roku byl plny debat ohledné budouci regulace

a seberegulace reklamy na hazardni hry.

V pristim roce ocekdavame, Ze se opét nedockame pomy-
sinych stojatych vod. Budeme sledovat vyvoj kolem

regulace reklamy, do které mohou vstoupit iniciativy

jednotlivych poslancl. Poprvé zpfisnéni zdanéni vyher
pociti i hraci ve svych danovych pfiznanich a na podzim

nas Cekaji parlamentni volby.

Pfeji vam, abyste posledni dny letosniho roku uzili
v klidu. Zaroven Vam preji Uspésny a spokojeny vstup do
nového roku 2025, ktery Vadm pfinese mnoho profesnich

i osobnich Uspéchd.

Dékuji Vam za spolecnou cestu a tésim se na nase dalsi

spolecné kroky v nadchazejicim roce.
S Uctou a srde¢nym pozdravem
Za cely tym IPRH

Mgr. Jan Rehola, Ph.D.



iz dlouhou dobu se Evropou Sifi zpfisnujici legislativa
na reklamu na hazardni hry. Nékteré evropské staty
zakazaly reklamu uplné napf. Itdlie a Litva, v nékterych
pak doslo k jejimu rapidnimu omezeni jako ve Francii,

Némecku, Nizozemsku, Belgii a Spanélsku.

V duchu tohoto trendu a svého Akéniho planu politiky v
oblasti zavislosti 2023-2025, ve kterém se Utad vlady
zavazal analyzovat a pfipadné revidovat legislativni ra-
mec s cilem zpfisnit regulaci reklamy v oblasti hazardni-
ho hrani, marketingu a sponzoringu, predstavil Ufad
koncem fijna pfipravenou analyzu soucasné podoby
reklamy na hazardni hry véetné moznych opatreni
k jejimu omezeni. Setkani se kromé dalSich zastupcu
hazardniho trhu a statnich instituci jako Ministerstvo

financi nebo Celni sprava CR t¢astnil i IPRH.
Jakym oblastem reklamy se Ufad vénuje?

Analyza obsahuje pomérné velké mnoZstvi navrhova-
nych opatfeni v nékolika oblastech a odstupfiovanych

variant, jak tato opatreni realizovat. Mezi hlavni oblasti

patfi:

. obsah reklamy a snizeni jeji atraktivity,

. vysilani reklamy na hazardni hry v TV a rozhlase,

. reklamu v on-line prostoru, zejména na social-
nich sitich a u audiovizualnich sluzeb na vyzadani,

. vizualni reklamu na reklamnich plochach ve ve-
fejném prostoru a

. cross-selling (hrac¢ napt. kurzové sazky dostava

pobidku k technické hie) a affiliate marketing v
oblasti hazardnich her.

UZ DOSLO | NA REKLAMU NA HAZARDNI HRY V CECHACH

Opatrenich je rada

Od nejprisnéjsiho Uplného zadkazu reklamy na hazardni
hry a viech jejich podob vcetné affiliate, po omezeni
Cetnosti (napf. max. 1 za hodinu) reklamy, ¢asové ome-
zeni pro vysilani reklamy pouze od 22 do 6 hodin rano,
zakaz vystupovani znamych osobnosti v reklamé, véetné
influencert aZ po zakaz venkovni reklamy v dopravnich
prostiedcich nebo na billboardech. Ohledné affiliate se
navrhuje hlavné registrace poskytovatelll u regulacniho

organu.
Pracovni skupina a dalsi jednani

Na zpétnou vazbu sektoru jsme tradicné dostali velmi
kratkou dobu, ktera se ndm vsak podatila prodlouZit az
do 15. prosince. IPRH proto nevahal a zalozil pracovni
skupinu skladajici se ze zastupcl Asociace kasin, AP-
KURS, SPELOS, Sazka, Betano a GTO Solutions. Pracovni
skupina se sesla nékolikrat, a prestoze jeji ¢lenové maiji
na nékteré oblasti odliSné nazory, shodli se na nezbyt-
nosti samoregulovat se. K tomu bude vyuZit Kodex

z dilny IPRH a jejich ¢lend.

Rovné? o navrzich Uradu vlady jednal s komerénimi aso-
SPIR

(Sdruzeni pro internetovy rozvoj) a Radou pro reklamu.

ciacemi AKTV (Asociace komercnich televizi),

Vysledky jednani byly Uspésné, protoze zminéné subjek-
ty jsou zcela pfipraveny na vytvoreni spolecného posto-
je a navrhu na zavedeni seberegulacnich opatreni v ob-
lasti televizni reklamy a nékterych forem online propa-

gace, namisto legislativniho reseni.

AKTV nabidla pfipravit pohled médii, popis dopadd,
k ¢emu by vedl uplny zikaz, k ¢emu by vedla

omezeni navrhovana Ufadem vlady.

SPIR pripravil pro Ufad vlady technické argumenty,
co je a zejména co neni mozné v praxi realizo-
vat, z jejich navrhovanych opatfeni. Zaroven
predstavil svoji  pfipravovanou iniciativu

,Férovy influencer”, kterd by mohla vhodné

doplnit nase navrhy.

Rada pro reklamu souhlasi s moznosti rozsifeni

Kodexu reklamy o samoregulacni opatieni,



kterd navrhujeme v ramci Kodexu. Rada je
sama samoregulaénim organem, jejiz nalezy
jsou nasledné dlouhodobé v medidlni oblasti

respektovdny a dodrzovany.

V neposledni fadé IPRH probiral moiné varianty
s gestorem zakona o regulaci reklamy Ministerstvem
primyslu a obchodu (MPO). MPO uvedlo, Ze neni naklo-
néno ukvapenému otevirani zakona o regulaci reklamy a
domnivaji se, Ze ve volebnim roce nebude ani pfilis vile,

a seberegulaci velmi vita.

Naptic¢ vSsemi subjekty byla mimo samoregulacni opatte-
ni nalezena shoda na aktivni edukacni a osvétové kam-
pani. VSechny subjekty jsou sice presvédceny, Ze na
preventivni kampani by se mél podilet velkou mérou
stat, jako prijemce vsech prostredkd, presto jsou provo-
zovatelé hazardu pfipraveni se zavazat k urcitému pro-
centu propagacniho prostoru a vénovat ho prevenci a
edukaci. Obdobné jsou pak provozovatelé rozhlasového
a televizniho vysilani, i sdruZeni online platforem, pfi-
praveni poskytnout potiebné procento vysilaciho casu

této kampani.

Zaveér

Na zdkladé probéhlych diskusi se vSemi zainteresovany-
mi ¢leny a subjekty ptipravil IPRH jednotné vyjadreni
k predloZzenému navrhu, ve kterém pfedevsim akcento-
val nutnost vnimat regulatorni opatfeni v oblasti rekla-
my na hazardni hry skute¢né regula¢né, nikoli plosné
zakazové. Protoze zakaz jakékoliv reklamy na hazardni
hry by akorat ved| k extrémnimu zvyhodnéni nelegalnich
provozovatell a posileni jejich uz tak znacné pozice na
trhu. Soucasti vyjadreni je i pohled trhu k jednotlivym
navrhovanym opatfenim. Dale také hlavni samoregulac¢-
ni nastroj hazardniho trhu v této oblasti, kterym je na-
vrh na doplnéni Kodexu reklamy, do kterého by se vcle-
nila kapitola o reklamé na hazardni hry. Prace na Upravé
Kodexu reklamy vsak zaberou jesté hodné ¢asu nez do-
jde k absolutni shodé na jeho podobé a podobé jednotli-
vych samoregulacnich omezeni, proto se jedna o prvotni

navrh k dalsi diskusi se zastupci U¥adu vlady.

HOSPODARSKE VYSLEDKY ZA 3Q 2024 JSOU JIZ K DISPOZICI

a zakladé dat poskytnutych IPRH minister-

stvem financi jsme zpracovali prehled hospo-
darskych vysledk(l hazardniho trhu za predposledni
kvartal tohoto roku. Po celkové velmi uspésnych Ctvrtle-
tich doslo ve 3Q 2024 k poklesu. Oproti druhému Ctvrt-
leti 2024 kleslo GGR o 4,6 %. Nicméné mezirocné se
celkové vysledky vylepsily, GGR vzrostlo o 12,5 %.
VSechny informace, a to v podrobnéjsim rozpadu

a grafech naleznete rovnéz na nasich

Celkové GGR za toto obdobi Cinni pfiblizné 14,728 mld.
K¢, na internetové hry pripada 8 485 032 857 K¢ a na
landbased hry pfipada 6 242 942 381 K¢. Celkova vymé-
fena dan pak cinila ptiblizné 4,976 mid. K¢, na interne-
tové hry pripada 2 838 808 000 K¢ a na landbased pro-
vozované hry pripada 2 138 184 000 K¢. V souctu vsech
druhl hazardnich her, dariova povinnost oproti druhé-
mu Ctvrtleti 2024 klesla o 4,2 %, mezirocné naopak

vzrostla 0 11,9 %.

A jak si vedly hazardni hry bez ohledu na zplisob provo-
zovani? Nejvice meziro¢né vzrostlo GGR u Zivé hry o
22,6 %. 0 9,1 % rostly technické hry. Ostatni hazardni
hry naopak zaznamenaly pokles. Loterie 0 0,6 % a kurso-

vé sazky o 1,5 %.

Celkové GGR v mld. K¢
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https://www.iprh.cz/clenska-sekce/provozni-vysledky/

IPRH VE SPOLUPRACI S DIA USPORADAL SKOLENi V OBLASTI eDOKLADU

ovinnost pfijimat eDoklady se nezadrZitelné

blizi. Jiz nyni je moZné je od hracd pfijimat, od
1.1.2025 se bude jednat o povinnost. EDoklad umozriu-
je obéanim mit v zabezpedené formé uUdaje ze svych
dokladG ve svém mobilnim telefonu a vyuZivat ho
k prokdzani své identity. Jednda se vlastné o vypis
z informacniho systému verejné spravy o prikazu totoz-
nosti a jeho obsahu. Provozovatelé hazardnich her ho
tedy budou vyuzivat k provedeni identifikace hrace pod-
le zakona o hazardnich hrach. V soucasné dobé dispo-
nuje eDokladem 561 819 lidi.

DIA neboli digitalni a informacni agentura (gestor oblas-
ti) pfipravila podrobny popis jednotlivych krokd, jak se
zaregistrovat a implementovat aplikaci nebo webové
rozhrani pro ¢teni téchto doklad(i. Tento navod nalezne-

te na jejich strankach.

ProtoZe otazek ohledné registrace a implementace je
rada, usporadal IPRH se zastupci DIA online workshop,
na kterém zastupci predstavili ndlezitosti, které musi
splnit obc¢an, aby se mohl eDokladem prokazovat, a ové-
rovatel, aby doslo k fddnému ovéreni identity na zakla-
dé takového dokladu.

GAMBLEAWARE VYZYVA K PRISNEJSIMU

OMEZENI REKLAMY NA HAZARDNI HRY

pojené kralovstvi by mélo nasledovat priklad

Evropy a zpfisnit omezeni reklamy na hazardni
hry, tvrdi GambleAware. Charitativni organizace upo-
zorfiuje na nutnost zmén, které by lépe chranily verej-
né zdravi a omezily negativni dopady marketingu ha-
zardnich her.

Co navrhuje GambleAware?
Mezi hlavni doporuceni patfi:

® 7akaz vysilani reklam pred 21. hodinou, aby déti

nebyly vystaveny vlivu hazardniho marketingu.

® Omezeni obsahu hazardnich her online, véetné cile-

nych reklam a vyuZivani dat o chovani uzivateld.

Plosny zdkaz reklamy napfic sporty, podobné jako tomu
je v nékterych evropskych zemich, kde se sport od ha-

zardniho primyslu postupné distancuje.

Tato opatfeni by podle GambleAware uvedla Spojené
kralovstvi do souladu se zemémi, jako jsou Belgie, Italie
nebo Spanélsko, které jiz sva pravidla zpfisnily. Organi-
zace zdUraznuje, Ze pfisnéjsi regulace by mohla snizit
pocet lidi ohroZenych zavislosti na hazardu a posilit

ochranu zranitelnych skupin.
Jak vypada situace v Evropé?

Evropské zemé v poslednich letech vyznamné zpfisnily

regulace marketingu hazardnich her. Napfiklad:

® |[talie zavedla v roce 2019 uUplny zdkaz reklamy na
hazardni hry, coz zahrnuje televizni reklamy, sponzorstvi

i online marketing.

® Belgie zakazala v roce 2023 vsechny formy hazardni

reklamy, a to vcetné billboard( a digitalnich médii.

Nizozemsko zpfisnilo omezeni na digitalnich kanalech,
zakdzalo sportovni sponzorstvi a zavedlo pravidla, kterd
omezuji reklamy na hazard pouze pro spotrebitele v

legalnim véku hazardu.


https://edoklady.gov.cz/podpora-overovatelu

Spojené kralovstvi vsak za témito zemémi zaostava.
| kdyZ napfiklad kluby Premier League slibily ukondit
sponzorstvi hazardnich firem na dresech od sezdny
2026/27. Vétsi legislativni zmény jsou stale v nedohled-
nu. Hazardni prdmysl zGstdva v zemi Uzce propojeny
s kulturou sportu, coz predstavuje zdsadni vyzvu pro

reformy.
Vysledky studie odhaluji rizika

Studie provedena spolecnosti Ipsos ve spolupraci s Uni-
versity of Bristol zjistila, Ze Spojené kralovstvi ma ve
srovnani s evropskymi zemémi nejméné prisnou regula-
ci hazardniho marketingu. Zprava také poukazuje na to,
Ze pravé Britanie ma nejvice dlikazd o Skodlivych dopa-
dech hazardni reklamy. Od roku 2014 bylo v zemi publi-

kovano 496 vyzkumnych praci na toto téma.
Klicové zaveéry studie:

® Velkd Britdnie se spoléha hlavné na samoregulaci

pramyslu, coZ je podle odbornikl nedostatecné.

® Prijeti prisnéjsi legislativy by mohlo vyZadovat
zasadni zmény regulacniho systému, coz by mohlo zahr-
novat nové pravni predpisy namisto pouhych doporuce-

ni.

Zahrani¢ni zkusenosti ukazuji, Ze ptisnéjsi regulace mo-
hou vyznamné snizit negativni dopady hazardu, aniz by

zadsadné poskodily legalni podnikani.
Jaky je postoj verejnosti?

Prizkum zadany GambleAware ukazal, Ze témér tfi Ctvr-

tiny Britl podporuji pfisnéjsi regulaci reklamy na
hazardni hry. Dvé tretiny respondentl uvedly, Ze rekla-
my je v soucasnosti ptilis mnoho. Obcané se také obava-
ji, Ze marketing hazardnich her je pfilis cileny na zrani-
telné skupiny, véetné mladych lidi a téch, ktefi se jiz

potykaji s problémovym hranim.

IRSKE URADY VYTVORILY PARTNERSTVi PRO REGULACI REKLAMY

P

vevs

rsko podnika dalsi krok k efektivnéjsi regulaci

hazardu. Nedavno vznikly regula¢ni Gfad pro
hazardni hry (GRAI) uzaviel dohodu s Irskou reklamni

autoritou (ASA), ktera bude nové fesit stiznosti na mar-
keting hazardu.

Spoluprace mezi GRAI a ASA

Dohoda stanovi, Ze GRAI se bude zabyvat stiznostmi na
marketing licencovanych provozovateld hazardnich her,
které poda verejnost. Naopak ASA bude mit na starosti
dohled nad reklamou na nelegalni hazard. Tato spolu-
prace prichazi v dobé, kdy se GRAI stava centrem pro

komplexni regulaci hazardnich aktivit v Irsku.

,Jsme nadseni z partnerstvi s GRAI, nové vznikajici orga-
nizaci, které pomiZe chrdnit verejnost pred problémo-
vym hazardem, a to zejména déti,” uvedla Orla Twomey,
reditelka ASA. ,Cilem ASA je zajistit, aby reklamy byly
legdlni, slusné, poctivé a pravdivé. Partnerstvi zddrazriu-
je nds spolecny zdvazek chrdnit spotrebitele a zdroven
poskytovat informace o zodpovédném marketingu ha-
zardu.”

Legislativa pro hazard nabira obratky

GRAI byl zaloZen vyhledem k pfijeti Zdkona o regulaci
hazardu, ktery vstoupil v platnost letos v fijnu. Ackoliv
nékteré sekundarni predpisy jesté musi byt vytvoreny,
pfipravy na plné spusténi regulacniho uUradu intenzivné

pokraduji.

Podle nového zadkona bude reklama na hazard omezen3,
napriklad formou casového bloku, ktery zakazuje ha-
zardni reklamy mezi 5:30 a 21:00. Zakon také zahrnuje
ustanoveni, kterd zakazuji naznacovat, Zze hazard muze
pfinést financni Uspéch nebo Ze je nedilnou soucasti

dospélosti.

Anne-Marie Caulfield, designovana reditelka GRAI,
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dodala: ,,Spoluprdce s ASA ndm umozni rychle a efektiv-
né reagovat na stiZnosti verejnosti na reklamy spojené
s hazardem. Toto partnerstvi je projevem naseho zdvaz-
ku chrdnit vefejnost a zajistit vysoké standardy marke-

tingové komunikace.”

Co nas ceka?

| kdyZ je zakon v platnosti, proces plného spusténi GRAI

je stale v béhu. Regulacni urad spolupracuje s dalSimi

institucemi na hladkém prechodu k novému rezimu

licencovani.

Partnerstvi GRAI a ASA je klicovym krokem k zajisténi
lepsi ochrany spotrebiteld a odpovédnéjsiho pfristupu
k hazardu. Irsko tak dava jasny signal, Ze problematika

regulace hazardu patfi mezi jeho prioritni témata.



